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ПРОГРАММА

Повышения квалификации
«РЕКЛАМНАЯ ГРАФИКА»
Разработчик программы повышения квалификации и составитель учебно-тематического плана: Савинова А.Р., старший преподаватель кафедры «Технология промышленной и художественной обработки материалов».
1. ОБЛАСТЬ ПРИМЕНЕНИЯ

1.1. Категории слушателей, на обучение которых рассчитана программа повышения квалификации: различная категория слушателей.

1.2. Сферы применения слушателями полученных профессиональных компетенций, умений и знаний:

- дизайнерская деятельность;

- коммерческая деятельность.
2. ХАРАКТЕРИСТИКА ПОДГОТОВКИ ПО ПРОГРАММЕ 

2.1. Нормативный срок освоения программы – 72 часа.
2.2. Режим обучения – 2 недели по 6 часов в день.
3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ 

Слушатель, освоивший программу, должен:

3.1. обладать профессиональными компетенциями, включающими в себя способность:

ПК 1. осуществлять разработку рекламных элементов фирменного стиля компании.
ПК 2. использовать для создания дизайн-проектов различной степени сложности редакторы компьютерной графики. 
3.2. владеть:  графическими редакторами Corel Draw X3, Photoshop CS3, Illustrator CS3. 
3.3. уметь: используя возможности компьютерной графики, создавать, корректировать и преобразовывать дизайн-проекты.
3.4. знать: основные понятия рекламной графики.
4. ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ПРОГРАММЫ
Наименование тем лекций и лабораторных работ, их содержание и объем в часах.
	№ п/п
	Наименование тем лекций и лабораторных работ
	Содержание
	Объем в часах

	1
	2
	3
	4

	1
	Модуль 1. Визитка
	8

	1.1.
	Иллюстрирование. Часть1
	Понятие иллюстрации и ее место в дизайне. Размеры, форма и цвет иллюстрации. Вебинар.
	2

	1.2.
	Визитная карточка
	Разработать дизайн-проект личной и корпоративной визитной карточки. Упражнения.
	4

	1.3.
	Аттестация слушателей по модулю 1.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	2
	Модуль 2. Открытка
	8

	2.1.
	Иллюстрирование. Часть 2
	Содержание иллюстраций, их виды, особенности и эмоциональный фон. 
	2

	2.2.
	Открытка
	Разработать дизайн-проект поздравительной открытки и открытки типа «fly-cards». Упражнения.
	4

	2.3.
	Аттестация слушателей по модулю 2.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	3.
	Модуль 3. Афиша
	10

	3.1.
	Иллюстрирование. Часть 3
	Иллюстрации для рекламных носителей: отбор, качество, редактирование, комбинирование. Создание авторской иллюстрации. Вебинар.
	2

	3.2.
	Информационные рекламные носители
	Разработка дизайн-проектов: анонса, плаката, афиши, постера, имиджа с учетом особенностей каждого вида рекламного носителя. Упражнения.
	6

	3.3.
	Аттестация слушателей 
по модулю 3.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	4.
	Модуль 4. Буклет
	14

	4.1.
	Рекламный буклет: содержание и эффективностью
	Определения понятия рекламного буклета, структура, особенности текстовой информации, иллюстрационной насыщенности и наличие маркетинговых концепций продвижения. Вебинар.
	2

	4.2.
	Исследование аналогов
	Поиск аналогов рекламных буклетов. Анализ аналогов на их информационную насыщенность, содержание иллюстративного материла. Выявление сильных и слабых сторон аналога. Упражнения.
	4

	4.3.
	Рекламный буклет
	Разработка дизайн-проекта рекламного полноцветного буклета А4 формата, с двойной фальцовкой с учетом анализа аналогов.
	6

	4.4.
	Аттестация слушателей 
по модулю 4.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	5.
	5. Каталог
	15

	5.1.
	Каталог, как элемент долговременного сотрудничества
	Понятие каталога, его виды, форматы и объемы. Содержание каталога, выбор текстовой информации, иллюстративное наполнение, особенности построения и верстки. Вебинар.
	2

	5.2.
	Выбираем фирму
	Поиск фирмы для которой будет разрабатываться каталог. Выбор объекта рекламирования (товар, фирма, услуга и т.п.)
	1

	5.3.
	Элементы каталога
	Разработка дизайн-проекта обложки, шаблона для верстки страниц и верстка текстовой и иллюстративной составляющих. Проверка на наличие контактной информации, орфографических, пунктуационных и других ошибок. Упражнение.
	10

	5.3.
	Аттестация слушателей 
по модулю 5.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	
	6. Книга
	13

	6.1.
	Особенности книжной графики.
	Понятие книжной графики, виды, особенности дизайна и верстки, выбор иллюстраций, структура и обязательные элементы. Креативные составляющие современной книги. Вебинар.
	2

	6.2.
	Элементы книга
	Разработка дизайн-макета супер-обложки, обложки, верстка страниц и подготовка книги в печать. Упражение.
	9

	6.3.
	Аттестация слушателей 
по модулю 5.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	
	Финишная прямая
	4

	
	Аттестация слушателей 
по модулю финишная прямая
	Разработка презентации выполненных работ в виде «портфолио».
	4

	
	Итого:
	72


5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СЛУШАТЕЛЕЙ
В период обучения слушатели самостоятельно выполняют домашние задания и контрольные работы по темам курса.
Для выполнения домашних заданий преподавателем выдаются методические указания, описывающие ход проведения работы.
6. ФОРМЫ ИТОГОВОЙ АТТЕСТАЦИИ
Аттестация по итогам освоения курса проводится на основании балльно-рейтинговой системы. В ходе успешного выполнения контрольных работ в течение всего обучения выставляются баллы. 

Также показателем успешного завершения курса является разработанный дизайн-проект, представляющий собой набор рекламных элементов фирменного стиля.

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
а) основная литература:
1. Дэвид Эйри. Логотип и фирменный стиль. Руководство дизайнера. Издательство «Питер», 2011. – 216 стр.

2.  Basic Identity. Фирменный стиль. Базис. Издательство Index Book, 2012. – 356 стр.
3. Дэвид Аакер. Создание сильных брендов / перев. С. Старов, Д. Волков, Т. Клемина, А. Загорский/. Издательство Гребенников, 2008. — 440 стр.

4. Дэвид А. Аакер, Эрик Йохимштайлер. Бренд-лидерство: новая концепция брендинга / перев. Наталья Кияченко, А. Москвичева, Юлия Быстрова/. Издательство Гребенников, 2003. — 380 стр.
  б) дополнительные источники информации:

Сеть Интернет.
8. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБУЧЕНИЯ 
1.Класс персональных ЭВМ.
2. Программное обеспечение (CorelDraw X3, Adobe Photoshop CS3, Adobe Illustrator CS3).
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