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ПРОГРАММА

Повышения квалификации
«фирменный стиль»
Разработчик программы повышения квалификации и составитель учебно-тематического плана: Савинова А.Р., старший преподаватель кафедры «Технология промышленной и художественной обработки материалов».
1. ОБЛАСТЬ ПРИМЕНЕНИЯ

1.1. Категории слушателей, на обучение которых рассчитана программа повышения квалификации: различная категория слушателей.

1.2. Сферы применения слушателями полученных профессиональных компетенций, умений и знаний:

- дизайнерская деятельность;

- коммерческая деятельность.
2. ХАРАКТЕРИСТИКА ПОДГОТОВКИ ПО ПРОГРАММЕ 

2.1. Нормативный срок освоения программы – 72 часа.
2.2. Режим обучения – 2 недели по 6 часов в день.
3. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ 

Слушатель, освоивший программу, должен:

3.1. обладать профессиональными компетенциями, включающими в себя способность:

ПК 1. осуществлять разработку фирменного стиля кампании

ПК 2. использовать для создания дизайн-проектов различной степени сложности редакторы компьютерной графики. 
3.2. владеть:  графическими редакторами Corel Draw X3, Photoshop CS3, Illustrator CS3. 
3.3. уметь: используя возможности компьютерной графики, создавать, корректировать и преобразовывать дизайн-проекты.
3.4. знать: основные понятия рекламной графики, составные компоненты фирменного стиля.
4. ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ПРОГРАММЫ
Наименование тем лекций и лабораторных работ, их содержание и объем в часах.
	№ п/п
	Наименование тем лекций и лабораторных работ
	Содержание
	Объем в часах

	1
	2
	3
	4

	1
	Модуль 1. Подготовительный
	14

	1.1.
	Основные понятия и принципы построения композиции. 
	Основные понятия и принципы построения композиции. Элементы орнаментальных композиций. Основные законы композиции: содержание, примеры. Вебинар.
	2

	1.2.
	Выбираем объект исследования.
	Выбираем фирму и обосновываем данный выбор. Определяем основные отличительные особенности выбранной фирмы на основе анализа конкурентов. Упражнения.
	4

	1.3.
	Законы композиции
	Необходимо разработать дизайн-проекты по выбранным законам композиции.
	6

	1.4.
	Аттестация слушателей по модулю 1.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	2
	Модуль 2. Фирменное написание
	14

	2.1.
	Основные понятия шрифта.
	Шрифт: определение, суть, структура, виды и т.д. Особенности существования современных шрифтов. Вебинар.
	2

	2.2.
	Основной элемент шрифта: буква
	Разбор анатомии букв и составление графемы. Упражнения.
	4

	2.3.
	Основные шрифты
	Особенности шрифтов и определение их характерных свойств.
	6

	2.4.
	Аттестация слушателей по модулю 2.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	3.
	Модуль 3. Логотип
	20

	3.1.
	Создание логотипа
	Требования, которые предъявляются к создателям логотипов и к самому логотипу. Как разработать логотип: правила и нюансы. Вебинар.
	2

	3.2.
	Шрифтовой логотип
	Разработка дизайн-макетов шрифтовых логотипов для выбранной фирмы. Упражнение. 
	8

	3.3.
	Товарный знак
	Разработка дизайн-макетов товарных знаков для выбранной фирмы. Упражнение.
	8

	3.4.
	Аттестация слушателей 
по модулю 3.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	4.
	Модуль 4. Элементы фирменного стиля
	18

	4.1.
	Элементы фирменного стиля
	Определения понятия фирменного стиля, его структура, основные составляющие и их дизайнерские особенности. Вебинар.
	2

	4.2.
	Элементы фирменного стиля
	Создание дизайн-макетов представительской документации, полиграфической продукции, имиджевой и сувенирной продукции, экстерьера и интерьера, наружной рекламы (по выбранному списку). Упражнения.
	14

	4.3.
	Аттестация слушателей 
по модулю 4.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	5.
	Презентация проекта
	6

	5.1.
	Презентация фирменного стиля
	Презентация разработанного фирменного стиля для выбранной фирмы.
	4

	5.3.
	Аттестация слушателей 
по модулю 5.
	Выполнение заданий, участие в учебных форумах.
	2

	
	Итого:
	72


5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СЛУШАТЕЛЕЙ
В период обучения слушатели самостоятельно выполняют домашние задания и контрольные работы по темам курса.
Для выполнения домашних заданий преподавателем выдаются методические указания, описывающие ход проведения работы.
6. ФОРМЫ ИТОГОВОЙ АТТЕСТАЦИИ
Аттестация по итогам освоения курса проводится на основании балльно-рейтинговой системы. В ходе успешного выполнения контрольных работ в течение всего обучения выставляются баллы. 

Также показателем успешного завершения курса является разработанный фирменный стиль и представленная презентация проекта.

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
а) основная литература:
1. Дэвид Эйри. Логотип и фирменный стиль. Руководство дизайнера. Издательство «Питер», 2011. – 216 стр.

2.  Basic Identity. Фирменный стиль. Базис. Издательство Index Book, 2012. – 356 стр.
3. Дэвид Аакер. Создание сильных брендов / перев. С. Старов, Д. Волков, Т. Клемина, А. Загорский/. Издательство Гребенников, 2008. — 440 стр.

4. Дэвид А. Аакер, Эрик Йохимштайлер. Бренд-лидерство: новая концепция брендинга / перев. Наталья Кияченко, А. Москвичева, Юлия Быстрова/. Издательство Гребенников, 2003. — 380 стр.
  б) дополнительные источники информации:

Сеть Интернет.
8. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ОБУЧЕНИЯ 
1.Класс персональных ЭВМ.
2. Программное обеспечение (CorelDraw X3, Adobe Photoshop CS3, Adobe Illustrator CS3)
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